2.7. HEHATA HA 3AABPKAHETO

[TonGOpBT Ha CIYKUTENH, C KOUTO OPTaHU3AIMATA MOXKE JIa TOCPEIIHE HY)KIUTE CH OT
MepCOHAN, € eBa TOJIOBMHATAa OT OWTKAaTa 3a TalaHTH. [[pyrata mojoBWHa € Ta3W, KOSTO
3abpKa CIYKHUTEIUTE B opranu3anusata. Opranu3anus, KOsSTo HOUIbpiKa HUCKO TEKY4eCTBO
Ha KaJApH B CPAaBHCHUC C TOBA HA KOHKYPCHIUATA, IICYECIN 110 2 HayuHa — Ype3 HaMaJIIBAHC Ha
pa3xoAuTe W MOBHIIaBaHe Ha mpousBoauTenHoctTa (Harvard Business Essentials, 2005).

Pasxoaure, CBbp3aHU C TEKYy4ECTBO, BKIIFOYBAT Pa3XxoAUTE 32 IMOI00P 32 MOITbIBAaHE Ha
CBO60)IHI/ITC IMO3UIMHU, KAKTO U Ppa3xOoJUuTC 3a HACMAaHC HAa HCOIIMTHU CIYXXHUTCIN U TCXHUTEC
I'pCUIKK B HAYAJIOTO HA Kapucpara UM: NOBPCACHA MPOAYKI M, PA3XUIICHUC HA MAaTCpHAIN U
ap. I'memano ot mpodecwoHamHa TJeIHAa TOYKA, TEKYy4eCTBOTO MOXKE Ja HaMajd
MIPOU3BOIUTENIHOCTTa TOPaJAX U3THUYAHETO HA TaJaHTH OT KoMmmaHudArta. Jpyru ,pasxonu”,
CBBpP3aHM C TEKYyYeCTBOTO, BKIIIOYBAT IIOHIDKaBaHE Ha NpodecHoHaTHATa eTHKa Cpel
HATOBAapCHUTE C JIONMBJIHUTEIIHA pPa0dOTa CIYy)KUTEIH, KOUTO TpsiOBa Ja IoeMar |
3aJbJDKCHUSATA HA HAITYCHAJIHMTE CH KOJIETH; 3ary0a Ha 3HaHUS, KOUTO CaMO HAIyCHAJIHUTE ca
UMalld; KaKTO M OM3HEC KOHTAKTHTE, KOMTO HANyCHAIUTE Ca MMald M H3MOJ3BAIM 3a
U3rpakJlaHeTo Ha Ou3Heca.

3a HAKOM OpraHW3alMi HECNOCOOHOCTTA J1a Ce CIPaBSAT C TEKyYECTBOTO 3arlialliBa
cTpaTeruyeckaTa KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCT Ha opraHu3anusaTa. TeKy4ecTBOTO ChIIO O3HAaYaBa

CbIICCTBCHO YBPCIKIAAHC HA pC€IyTaluAaATa U KOPIIOpaTUBHUA UMUK HA KOMITIaAHUATA.



